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MEMORIA FICHAS

El presente trabajo es el resultado de compilar la labor de toma de datos e imágenes llevada a cabo por  
los distritos de Centro, Salamanca, Chamberí, Retiro, Chamartín, Tetuán, Argüelles y Arganzuela. Tras 
unas primera toma de contacto con el distinto estado del zócalo comercial en los diferentes distritos 
se elaboró un documento de navegación consistente en una fi cha tipo que ha servido de modelo para 
analizar los comercios que se han considerado relevantes o signifi cativos, tanto por sus características 
materiales como por su forma de relacionarse con la edifi cación o el espacio urbano. El documento se 
ha defi nido de tal forma que pueda ser utilizado por los distintos grupos de trabajo y que el resultado de 
toma de datos pueda ser universal. Con las fi chas se recorrieron las calles más relevantes de los distritos 
antes mencionados durante seis semanas. El objetivo era identifi car tanto las características comunes de 
cada distrito como las diferencias entre los mismos, para intentar abarcar toda la complejidad y diversi-
dad que del zócalo comercial de la ciudad.

En el establecimiento del criterio de selección de locales ha primado la necesidad de radiografi ar el es-
tado global del zócalo. Al haberse detectado que una de los puntos estratégicos era la calidad media de 
los locales, se ha pretendido hacer una búsqueda intencionada que recogiera las condiciones genéricas 
frente a los casos particulares. Aunque se han tenido en cuenta los locales históricos y interesantemente 
conservados, los que por alguna razón se han considerado ejemplos negativos y positivos, o aquellos con-
siderados como excepcionales, el estudio se ha centrado fundamentalmente en aquellos que se podrían 
considerar locales genéricos de cada una de las zonas. Los datos a recopilar en las fi chas refl ejan este 
interés. Se ha tratado de incluir aquellos aspectos que proporcionaran la mayor cantidad de información 
subjetiva acompañados de algunos aspectos subjetivos que pudieran ser objeto de apreciación personal, 
primando los primeros sobre los segundos.
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EL CONTENIDO DE LAS FICHAS HA SIDO ESTRUCTURADO EN CUATRO CAPÍTU-
LOS:

01. GENERAL
02. EDIFICIO/LOCAL
03. DATOS DE INTERES
04. OTROS
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01. GENERAL

Se refi ere a los datos generales del local, como son:

-Nombre del local. Es la denominación que aparece en alguno de sus rótulos.

-Dirección. Nombre y número de la calle.

-Uso. Se realiza una aproximación al producto, al uso o al propósito al que está destinado prioritari-
amente el local. 

-Sistema de agrupación/redes. Se señala cuándo un local forma parte de una red o agrupación de lo-
cales, desde los que están reconocidos y regulados legalmente hasta los que se perciben como una 
categoría de locales aunque no estén agrupados formalmente, desde las farmacias hasta las tiendas de 
alimentación comúnmente denominadas “chinos”.

02. EDIFICIO/LOCAL

Este apartado está destinado a evaluar las relaciones existentes entre el local y el edifi cio en el que están 
insertos. Para ello se ha diseñado una serie de iconos que permiten, por un lado cuantifi car relativamente 
determinados parámetros y, simultáneamente, facilitar la cumplimentación de la fi cha.

-Llegada de la fachada al suelo. Indica en qué medida el local permite o impide la llegada de la fachada 
general del edifi cio a la cota 0 de la calle y la forma en la que ésta se realiza.

-Anchura de la calle. Indica aproximadamente la anchura de la vía de fachada a fachada, de forma que 
pueda comprenderse el tejido en el que el local está inmerso. 

-Altura. Indica la altura aproximada de la edifi cación, basada fundamentalmente en el número de plantas 
que contiene.

-Posición/locales x edifi cio. Indica el número de locales que se corresponden por edifi cio o fi nca, y su  
posición relativa con respecto al resto de los usos que se disponen en el zócalo. Así, encontramos por-
tales de vivienda, garajes, etc.

-Tamaño. Mide aproximadamente la superfi cie de acceso público del local, en m2, y según las tipologías 
más comunes: menores de 20m2, de 20-100m2, de 100-500m2 y más de 500m2.

-Horario. Indica la franja horaria en la que el local permanece abierto.

-Altura p. baja/nº plantas. Indica la altura aproximada de la planta baja y el número de plantas del edifi -
cio.

-Anchura de fachada. Indica aproximadamente el ancho de fachada del local.

-Clasifi cación estilística. Mediante adjetivos califi cativos pretende enmarcar el local en un contexto es-
tilístico popular para poder identifi car cuántos y de qué tipo existen.
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03. DATOS DE INTERÉS

En este apartado se describen los aspectos relevantes de la fachada del local y su relación inmediata con 
la calle. En él se pretende identifi car tipologías de locales en función de cada tipo de parámetro.

-relación con cota calle.Revela la continuidad del local con la cota de la calle.

-alineación/retranqueo. Indica la continuidad o discontinuidad que tiene la fachada del local con respecto 
a la alineación de la calle.

-permeabilidad visual. Medida en porcentajes, indica aproximadamente la superfi cie de fachada ocupada 
por vidrio u otro material transparente que permita el contacto visual entre el interior y el exterior.

-mecanismos. Indica los mecanismos que permiten permeabilidad visual: puertas, escaparates, espejos, 
etc.

-permeabilidad física. Indica la medida en la que el local establece fi ltros de seguridad en su acceso, 
desde la situación de mayor apertura con puertas abiertas permanentemente hasta la de acceso más 
restringido y por tanto menos permeable con la presencia de puerta cerrada y elementos de seguridad 
(como cerrojos con timbre).

-invasión acera. Permite identifi car los elementos que el local instala de forma ofi cial o espontánea en la 
acera, como pueden ser anuncios, macetas con plantas, alfombras, e incluso música.

-colores / materiales. Describe los materiales más utilizados para la construcción de la fachada del lo-
cal.

-locuacidad.  Describe de forma subjetiva en qué medida el local en su conjunto es visible o identifi cable 
desde la calle, o si destaca o no sobre los demás.

04. OTROS

Apartado que permite a la persona que cumplimenta las fi chas describir o apuntar aspectos que  con-
sidera de interés pero que no tienen cabida en el resto de los apartados. Estos comentarios se adscriben 
dentro de una lectura subjetiva del valor del local.

Por último existe una casilla que permite señalar si se considera que el local debe ser protegido en algu-
no de sus aspectos, teniendo en cuenta que se considera que los locales conservados en el Plan General 
son sólo una parte de los que podrían ser conservados, probablemente no tanto en su totalidad pero sí 
algunas de sus partes, y que después podrían ser reutilizadas en otro local para mantener el carácter y 
la memoria comercial de la ciudad.
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FI
CHAS



AM 01-02
ZONA ALONSO MARTÍNEZ

FICHAS TOMAS DE DATOS



AM 03-04
ZONA ALONSO MARTÍNEZ

FICHAS TOMAS DE DATOS



AM 05-06
ZONA ALONSO MARTÍNEZ

FICHAS TOMAS DE DATOS



AM 07-08
ZONA ALONSO MARTÍNEZ

FICHAS TOMAS DE DATOS



AM 09-10
ZONA ALONSO MARTÍNEZ

FICHAS TOMAS DE DATOS



AM 11-12
ZONA ALONSO MARTÍNEZ

FICHAS TOMAS DE DATOS



AM 13-14
ZONA ALONSO MARTÍNEZ

FICHAS TOMAS DE DATOS



AM 15-16
ZONA ALONSO MARTÍNEZ

FICHAS TOMAS DE DATOS



AM 17-18
ZONA ALONSO MARTÍNEZ

FICHAS TOMAS DE DATOS



AM 19-20
ZONA ALONSO MARTÍNEZ

FICHAS TOMAS DE DATOS



AM 21-22
ZONA ALONSO MARTÍNEZ

FICHAS TOMAS DE DATOS



AR 01-02
ZONA ARGÜELLES

FICHAS TOMAS DE DATOS



AR 03-04
ZONA ARGÜELLES

FICHAS TOMAS DE DATOS



AR 05-06
ZONA ARGÜELLES

FICHAS TOMAS DE DATOS



AR 07-08
ZONA ARGÜELLES

FICHAS TOMAS DE DATOS



AR 09-10
ZONA ARGÜELLES

FICHAS TOMAS DE DATOS



AR 13-14
ZONA ARGÜELLES

FICHAS TOMAS DE DATOS



AR 15-16
ZONA ARGÜELLES

FICHAS TOMAS DE DATOS



AR 17-18
ZONA ARGÜELLES

FICHAS TOMAS DE DATOS



AR 19-20
ZONA ARGÜELLES

FICHAS TOMAS DE DATOS



AR 21-22
ZONA ARGÜELLES

FICHAS TOMAS DE DATOS



AR 23-24
ZONA ARGÜELLES

FICHAS TOMAS DE DATOS



AR 25-26
ZONA ARGÜELLES

FICHAS TOMAS DE DATOS



AR 27-28
ZONA ARGÜELLES

FICHAS TOMAS DE DATOS



AR 29-30
ZONA ARGÜELLES

FICHAS TOMAS DE DATOS



AR 31-32
ZONA ARGÜELLES

FICHAS TOMAS DE DATOS



AR 33-35
ZONA ARGÜELLES

FICHAS TOMAS DE DATOS



AR 36-37
ZONA ARGÜELLES

FICHAS TOMAS DE DATOS



AR 38-39
ZONA ARGÜELLES

FICHAS TOMAS DE DATOS



AR 40-41
ZONA ARGÜELLES

FICHAS TOMAS DE DATOS



AT 01-02
ZONA ATOCHA

FICHAS TOMAS DE DATOS



AT 03-04
ZONA ATOCHA

FICHAS TOMAS DE DATOS



AT 05-06
ZONA ATOCHA

FICHAS TOMAS DE DATOS



AT 07-08
ZONA ATOCHA

FICHAS TOMAS DE DATOS



AT 09-10
ZONA ATOCHA

FICHAS TOMAS DE DATOS



AT 11-12
ZONA ATOCHA

FICHAS TOMAS DE DATOS



AT 13-14
ZONA ATOCHA

FICHAS TOMAS DE DATOS



AT 15-16
ZONA ATOCHA

FICHAS TOMAS DE DATOS



AT 17-18
ZONA ATOCHA

FICHAS TOMAS DE DATOS



AT 19-20
ZONA ATOCHA

FICHAS TOMAS DE DATOS



AT 21-22
ZONA ATOCHA

FICHAS TOMAS DE DATOS



AT 23-24
ZONA ATOCHA

FICHAS TOMAS DE DATOS



AT 25-26
ZONA ATOCHA

FICHAS TOMAS DE DATOS



AZ 01-02
ZONA AZCA

FICHAS TOMAS DE DATOS



AZ 03-04
ZONA AZCA

FICHAS TOMAS DE DATOS



AZ 05-06
ZONA AZCA

FICHAS TOMAS DE DATOS



AZ 07-08
ZONA AZCA

FICHAS TOMAS DE DATOS



AZ 09-10
ZONA AZCA

FICHAS TOMAS DE DATOS



AZ 11-12
ZONA AZCA

FICHAS TOMAS DE DATOS



AZ 13-14
ZONA AZCA

FICHAS TOMAS DE DATOS



AZ 15-16
ZONA AZCA

FICHAS TOMAS DE DATOS



AZ 17-18
ZONA AZCA

FICHAS TOMAS DE DATOS



AZ 19-20
ZONA AZCA

FICHAS TOMAS DE DATOS



AZ 21-22
ZONA AZCA

FICHAS TOMAS DE DATOS



AZ 23-24
ZONA AZCA

FICHAS TOMAS DE DATOS



AZ 25-26
ZONA AZCA

FICHAS TOMAS DE DATOS



AZ 27-28
ZONA AZCA

FICHAS TOMAS DE DATOS



AZ 29-30
ZONA AZCA

FICHAS TOMAS DE DATOS



AZ 31-32
ZONA AZCA

FICHAS TOMAS DE DATOS



AZ 33-34
ZONA AZCA

FICHAS TOMAS DE DATOS



AZ 35-36
ZONA AZCA

FICHAS TOMAS DE DATOS



AZ 37
ZONA AZCA

FICHAS TOMAS DE DATOS



CA 03-04
ZONA CARTAGENA

FICHAS TOMAS DE DATOS



CA 05-06
ZONA CARTAGENA

FICHAS TOMAS DE DATOS



CA 07-08
ZONA CARTAGENA

FICHAS TOMAS DE DATOS



CE 01-02
ZONA CENTRO

FICHAS TOMAS DE DATOS



CE 03-04
ZONA CENTRO

FICHAS TOMAS DE DATOS



CE 05-06
ZONA CENTRO

FICHAS TOMAS DE DATOS



CE 09-10
ZONA CENTRO

FICHAS TOMAS DE DATOS



CE 11-12
ZONA CENTRO

FICHAS TOMAS DE DATOS



CE 13-14
ZONA CENTRO

FICHAS TOMAS DE DATOS



CE 15-16
ZONA CENTRO

FICHAS TOMAS DE DATOS



CE 17-18
ZONA CENTRO

FICHAS TOMAS DE DATOS



CE 19-20
ZONA CENTRO

FICHAS TOMAS DE DATOS



CE 21-22
ZONA CENTRO

FICHAS TOMAS DE DATOS



CE 23-24
ZONA CENTRO

FICHAS TOMAS DE DATOS



CE 25-26
ZONA CENTRO

FICHAS TOMAS DE DATOS



CE 31-32
ZONA CENTRO

FICHAS TOMAS DE DATOS



CE 33-34
ZONA CENTRO

FICHAS TOMAS DE DATOS



CE 35-36
ZONA CENTRO

FICHAS TOMAS DE DATOS



CE 37-38
ZONA CENTRO

FICHAS TOMAS DE DATOS



CE 39-40
ZONA CENTRO

FICHAS TOMAS DE DATOS



CE 41-42
ZONA CENTRO

FICHAS TOMAS DE DATOS



CE 43-44
ZONA CENTRO

FICHAS TOMAS DE DATOS



CE 45
ZONA CENTRO

FICHAS TOMAS DE DATOS



MA 01-02
ZONA MALASAÑA

FICHAS TOMAS DE DATOS



MA 03-04
ZONA MALASAÑA

FICHAS TOMAS DE DATOS



MA 05-06
ZONA MALASAÑA

FICHAS TOMAS DE DATOS



MA 07-08
ZONA MALASAÑA

FICHAS TOMAS DE DATOS



MA 09
ZONA MALASAÑA

FICHAS TOMAS DE DATOS



SA 01-02
ZONA SALAMANCA

FICHAS TOMAS DE DATOS



SA 03-04
ZONA SALAMANCA

FICHAS TOMAS DE DATOS



SA 05-06
ZONA SALAMANCA

FICHAS TOMAS DE DATOS



SA 07-10
ZONA SALAMANCA

FICHAS TOMAS DE DATOS



SA 11-12
ZONA SALAMANCA

FICHAS TOMAS DE DATOS



SA 13-14
ZONA SALAMANCA

FICHAS TOMAS DE DATOS



SA 15-16
ZONA SALAMANCA

FICHAS TOMAS DE DATOS



TE 01-02
ZONA TETUAN

FICHAS TOMAS DE DATOS



TE 03-04
ZONA TETUAN

FICHAS TOMAS DE DATOS



TE 05-06
ZONA TETUAN

FICHAS TOMAS DE DATOS



TE 07-08
ZONA TETUAN

FICHAS TOMAS DE DATOS



TE 09-10
ZONA TETUAN

FICHAS TOMAS DE DATOS



TE 11-12
ZONA TETUAN

FICHAS TOMAS DE DATOS



TE 13-14
ZONA TETUAN

FICHAS TOMAS DE DATOS



TE 15-16
ZONA TETUAN

FICHAS TOMAS DE DATOS



TE 17-18
ZONA TETUAN

FICHAS TOMAS DE DATOS



TE 19-20
ZONA TETUAN

FICHAS TOMAS DE DATOS



TE 21-23
ZONA TETUAN

FICHAS TOMAS DE DATOS



TE 24-25
ZONA TETUAN

FICHAS TOMAS DE DATOS



TE 26-27
ZONA TETUAN

FICHAS TOMAS DE DATOS



TE 28-29
ZONA TETUAN

FICHAS TOMAS DE DATOS



TE 30
ZONA TETUAN

FICHAS TOMAS DE DATOS
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ESTUDIO DEL PAISAJE COMERCIAL EN EL AREA CENTRAL DE MADRID

El presente documento muestra el trabajo elaborado por un equipo de personas en las distintas labores 
de investigación, toma de datos, fi chas por distritos, levantamientos, alzados de las calles, documen-
tación gráfi ca, fotos de los catálogos, etc y que han quedado aquí compiladas.
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